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Définitions  spécifiques  
 
Les termes utilisés dans les présentes Règles qui font l’objet d’une définition (mis en évidence par 
l’utilisation d’une majuscule au premier mot) ont le sens qui leur est attribué dans les Statuts et les 
Définitions d’application générale. Pour ce qui est  des termes ci - dessous, leur signification est la suivante  : 
 
Avantage   
Tout avantage personnel ou professionnel susceptible de créer une obligation ou une attente, ou de 
donner l’impression qu’une influence est exercée.  
 
Cadeau  
Tout bien, service, faveur, traitement préférentiel, avantage ou autre prestation présentant une valeur 
personnelle, notamment les articles destinés à un usage personnel tels qu’une montre ou un bijou, la mise 
à disposition d’un véhicule avec chauffeur, le s objets de collection, les objets décoratifs, les souvenirs ou 
les objets d’art, ainsi que toute autre prestation, financière ou non financière. Sauf si le contexte des 
présentes Règles exige une interprétation différente, ce terme englobe également les M arques 
d’hospitalité.  
 
Entité/Organisation  
Une société, une organisation, une association, un organe, une fédération, un partenariat, une entreprise ou 
une entité juridique, de quelque nature que ce soit. Aux fins des présentes Règles, ce terme englobe 
également toute forme de coentreprise ainsi qu e toute Fédération membre ou Association continentale.  
 
Marque d’hospitalité  
Le fait d’offrir des repas ou des rafraîchissements, ou d’inviter une personne à assister à un événement 
sportif ou culturel, à un spectacle, à une conférence, à une convention, à une réception ou à tout autre 
événement, y compris en mettant à sa dispositi on ou en organisant l’hébergement et/ou le transport y 
afférents, ou en lui fournissant, directement ou indirectement, des billets, une accréditation et/ou des 
laissez - passer réservés aux invités. Ce terme englobe également tout déplacement, tout hébergeme nt ou 
toute participation à un événement dont le financement est assuré par un sponsor, un fournisseur, un 
diffuseur, une Fédération membre, une Association continentale, une ville hôte ou tout autre tiers, y 
compris une Entité ou Organisation.  
 
Marque d’hospitalité d’usage  
Le fait d’offrir des repas ou des rafraîchissements, ou d’inviter une personne à assister à un événement 
sportif ou culturel, à un spectacle, à une conférence, à une convention, à une réception ou à tout autre 
événement, y compris en mettant à sa dispositi on ou en organisant l’hébergement et/ou le transport y 
afférents, ou en lui fournissant, directement ou indirectement, un billet, une accréditation ou un laissez -
passer d’invité.  
 
Responsable de la conformité et des risques  
La personne nommée par World Athletics  et chargée de superviser la mise en œuvre des règles relatives à 
la conformité éthique, notamment l’élaboration et le maintien des politiques et procédures adoptées en 
vertu de celles -ci, ainsi que la dispense de  formations , de lignes directrices et de conseils ponctuels.  
 
Valeur d’usage  
Un Cadeau dont la valeur correspond à celle des cadeaux habituellement échangés entre les représentants 
d’organisations internationales, conformément aux usages et au protocole. Aux fins des présentes Règles, 
une Marque d’hospitalité d’usage est considérée  comme ayant une Valeur d’usage . Pour déterminer si un 
Cadeau ou une Marque d’hospitalité est d’un e Valeur d’usage , il est tenu compte des éléments suivants  : 

• la nature de l’événement  ; 

• le protocole et les usages locaux  ; 

• le niveau hiérarchique des personnes concernées  ; 

• le caractère commémoratif ou cérémoniel du Cadeau  ; 

• la possibilité que l’acceptation du Cadeau ou de la Marque d’hospitalité soit raisonnablement 
perçue comme influençant la prise de décision.  
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1. Objet des présentes Règles  
 

1.1  Les présentes Règles ont pour objet d’encadrer l’offre, l’octroi, la sollicitation et l’acceptation  
de Cadeaux, de Marques d’hospitalité et d’Avantages, afin de protéger l’intégrité et la 
réputation de World Athletics  et de prévenir toute influence indue, réelle, potentielle ou perçue, 
sur la prise de décision.   
 

1.2  Toute personne à laquelle les présentes Règles s’appliquent devrait se poser les questions 
suivantes  : 
 
1.2.1  Pourquoi m’offre - t- on ce Cadeau, cette Marque d’hospitalité ou cet Avantage  ? 
1.2.2  Attend -on quelque chose de moi en retour  ? 
 
Il incombe à toute personne soumise aux présentes Règles de veiller à ne pas se trouver dans 
une situation susceptible de compromettre, ou de donner l’impression de compromettre, 
l’exercice de ses fonctions au sein de World Athletics  ou la confiance du public dans le rôle de 
World Athletics . 

 

2. Application des présentes Règles  
 

2.1  Les présentes Règles s’appliquent à tous les Officiels de World Athletics , à l’exception  des 
consultants engagés par World Athletics  dont les contrats sont régis par une politique distincte 
en matière de conflits d’intérêts.  

 
3. Portée des présentes Règles  

 
3.1  Les présentes Règles énoncent les obligations des Officiels de World Athletics  en matière de 

Cadeaux, de Marques d’hospitalité et d’Avantages.    
 

4. Obligations relatives aux Cadeaux, aux Marques d’hospitalité et aux Avantages  
 

4.1  Les Officiels de World Athletics  peuvent, de temps à autre, se voir offrir des Cadeaux, des 
Marques d’hospitalité ou des Avantages , ou souhaiter eux -mêmes offrir des Cadeaux et/ou des 
Marques d’hospitalité  à d’autres personnes. Ces Cadeaux, Marques d’hospitalité et Avantages 
doivent être raisonnable s et proportionn és. 
 

4.2  Le Président de World Athletics  est amené à offrir et à recevoir des Cadeaux et/ou des Marques 
d’hospitalité à l’occasion de rencontres avec des Fédérations membres, des Associations 
continentales ou des Comités locaux d’organisation d’Événements de World Athletics . 
 

4.3  Lorsque plusieurs Cadeaux ou Marques d’hospitalité proviennent d’une même source au cours 
d’une période de douze mois, ils sont appréciés dans leur ensemble afin de déterminer si une 
déclaration est requise.  
 

4.4  Dans le respect des présentes Règles, chaque Officiel de World Athletics  doit faire preuve de 
discernement pour déterminer si le Cadeau, la Marque d’hospitalité ou l’Avantage est 
raisonnable et proportionné au regard de l’action accomplie ou envisagée qui en est à l’origine.  
L’Officiel doit également s’abstenir d’offrir ou d’accepter un Cadeau, une Marque d’hospitalité 
ou un Avantage dans le but d’influencer, de manière manifeste ou non, toute décision relative à 
un contrat ou à une autre relation financière avec World Athletics  ou que celle -ci cherche à 
établir. Il convient en particulier de respecter les dispositions suivantes  : 
 
4.4.1  La personne concernée doit déterminer si le fait d’offrir ou d’accepter le Cadeau 

donnerait lieu à un Conflit d’intérêts réel, tel que défini dans les Règles relatives aux 
conflits d’intérêts, auquel cas le Cadeau doit être refusé. Elle doit également teni r 
compte de toute apparence de Conflit d’intérêts susceptible d’en résulter ainsi que 
de toute atteinte plus générale à sa réputation ou à celle de World Athletics que la 
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divulgation de cette situation pourrait entraîner . 
 
4.4.2  Aucun Cadeau, aucune Marque d’hospitalité ni aucun Avantage ne doit être offert, 

accordé, sollicité ou accepté lorsque cela pourrait être perçu comme une tentative 
d’influer indûment sur l’issue du processus décisionnel au bénéfice de la personne qui 
offre  le Cadeau, la Marque d’hospitalité ou l’Avantage.  Sont notamment visés, sans 
que cette liste soit exhaustive, les Cadeaux, Marques d’hospitalité ou Avantages 
offerts par des personnes cherchant à être élues ou nommées en qualité d’Officiels 
de World Athletics , à se voir attribuer des contrats de fourniture de biens ou de 
services à World Athletics , ou participant à une procédure de candidature en vue 
d’accueillir des Événements de la Série mondiale d’athlétisme ou d’autres événements 
organisés par World Athletics  ou pour son compte . 
 

4.4.3  Les Cadeau x ou Marque s d’hospitalité accordés à une personne accompagnant un 
Officiel de World Athletics  sont pris en compte dans le calcul de la valeur totale des 
Cadeaux ou Marques d’hospitalité offerts ou fournis à cet Officiel . 
 

4.4.4  En cas de doute , la personne concernée doit solliciter l’avis du Responsable de la 
conformité et des risques avant d’offrir ou d’accepter le Cadeau, la Marque 
d’hospitalité ou l’Avantage.  

 
4.5  Chaque Officiel de World Athletics  doit respecter les dispositions particulières énoncées dans 

les clauses  4.4 et 4.5 , ainsi que les politiques et procédures adoptées en application de celle s-
ci, afin de : 
 
4.5.1  éviter que l’offre ou l’acceptation de Cadeaux , de Marques d’hospitalité ou 

d’Avantages  déraisonnables ou disproportionné s ne soit perçue comme portant 
atteinte aux intérêts de World Athletics  ; 
 

4.5.2  veiller au respect du Code de conduite en matière d’intégrité ainsi que des lois, règles 
et règlements applicables en matière de corruption et de lutte contre la corruption  ; 
 

4.5.3  protéger World Athletics  et les personnes concernées contre tout risque d’atteinte à 
leur réputation.  

 
4.6  Les dispositions particulières applicables aux Cadeaux sont les suivantes  : 

 
4.6.1  Les Cadeaux ayant une Valeur d’usage  peuvent être offerts ou acceptés en signe de 

respect ou d’amitié. Il est interdit d’ offrir ou d’accepter  tout autre C adeau.  
 

4.6.2  En  toutes circonstances,  il est interdit à tout Officiel de World Athletics  de remettre 
ou d’accepter des espèces, sauf dans le cadre d’une avance ou du remboursement 
de frais légitimes conformément à la politique de World Athletics  relative aux 
déplacements et aux frais, dans sa version en vigueur, ou avec l’autorisation préalable 
du Responsable de la conformité et des risques .  
 

4.6.3  La plus grande prudence s’impose lorsqu’une procédure d’appel d’offres ou de mise 
en concurrence est en cours pour des prestations destinées à World Athletics , dans 
le cadre de candidature s à l’organisation d’Événements de la Série mondiale 
d’athlétisme ou d’autres événements organisés par World Athletics  ou pour son 
compte, ou encore dans le cadre d’une nomination ou d’une élection en qualité 
d’Officiel de World Athletics . Dans de telles circonstances, toute offre de Cadeau 
émanant d’un soumissionnaire , d’un  candidat ou d’un postulant qui pourrait être 
interprétée comme visant à influer indûment sur l’issue de la procédure est 
inadmissible et doit être immédiatement signalée au Responsable de la conformité et 
des risques .  
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4.6.4  Les Officiels de World Athletics  siégeant au sein de comités officiels ou faisant partie 
de délégations officiel les, par exemple lors de la visite d’une ville hôte potentielle par 
le Panel d’évaluation des candidatures , ne doivent accepter de leurs hôtes que des 
Cadeaux dont la valeur n’excède pas l a Valeur d’usage . Dans la mesure du possible, il 
est recommandé aux membres de tout organe de  World Athletics , notamment le 
Conseil, le Bureau exécutif, une Commission, un Comité, un Groupe de travail ou une 
Équipe spéciale, ainsi qu ’aux membres de ses délégations, d’informer à l’avance leurs 
hôtes de la nécessité de respecter les présentes Règles, afin d’éviter que ne soient 
offerts ou acceptés des Cadeaux dont la valeur dépasse la Valeur d’usage . 
 

4.6.5  Lorsque des sponsors, fournisseurs, diffuseurs ou autres partenaires commerciaux 
mettent certains produits ou services à la disposition des Officiels de World Athletics  
sous forme de prestations en nature, conformément aux dispositions d’un contrat de 
partenariat approuvé et aux politique s spécifiques établies par le  Responsable de la 
conformité et des risques  concernant les relations avec les partenaires commerciaux, 
l’acceptation de ces produits ou services par un Officiel de World Athletics  est 
considérée comme conforme à la présente politique, même si l eur valeur dépasse 
250  euros . 
 

4.6.6  Dans des circonstances normales, un Cadeau dont la valeur estimée est inférieure à 
100  euros peut être jugé acceptable au regard des pratiques usuelles et des 
politiques internes en vigueur et n’a pas à être déclaré. Toutefois, le caractère 
acceptable d’un Cadeau ne doit jamais être apprécié au seul regard de sa valeur 
monétaire. Il convient également de tenir compte du contexte dans lequel le Cadeau 
est offert, du moment choisi pour l’offrir, de la nature des relations entre les parties 
concernées ainsi que de l’existence de tout Conflit d’intérêts réel, potentiel ou 
apparent, ou de toute influence sur la prise de décision . 
 

4.6.7  Tout Cadeau dont la valeur estimée est égale ou supérieure à 100  euros doit être 
déclaré au Responsable de la conformité et des risques dans un délai de 30  jours et 
consigné dans le Registre des Cadeaux et des Marques d’hospitalité. Il doit également 
être remis au Responsable de la conformité et des risques . 
 

4.6.8  Le sort des Cadeaux remis en application des présentes Règles est déterminé 
conformément aux procédures approuvées par le Responsable de la conformité et 
des risques . Ces procédures peuvent notamment prévoir leur conservation  par 
World Athletics , leur attribution par tirage au sort, leur don à une œuvre caritative, 
leur affectation à un usage officiel, par exemple leur intégration à la collection 
patrimoniale de World Athletics , ou leur restitution à la personne qui les a offerts . 
 

4.6.9  Les Cadeaux suivants ne doivent en aucun cas être sollicités, offerts ou acceptés  : 

• les espèces ou moyens de paiement assimilés  ; 

• les prêts accordés à des conditions non commerciales  ; 

• les remises personnelles dont le grand public ne peut pas bénéficier  ; 

• les Cadeaux destinés à influencer la prise de décision  ; 

• les Cadeaux à caractère sexuel  ; 

• les Cadeaux dont l’offre ou l’acceptation enfreindrait le droit applicable  ; 

• les Cadeaux offerts anonymement.  
 

4.7  Les dispositions particulières applicables aux Marques d’hospitalité sont les suivantes  : 
 
4.7.1  Les Marques d’hospitalité offertes à tout Officiel de World Athletics  ainsi qu’à toute 

personne l’accompagnant ne doivent pas être excessives et leur valeur ne doit pas 
dépasser l a Valeur d’usage . 
 

4.7.2  La plus grande prudence s’impose lorsqu’une procédure d’appel d’offres ou de mise 
en concurrence est en cours pour des prestations destinées à World Athletics , dans 
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le cadre de candidatures visant à accueillir des Événements de la Série mondiale 
d’athlétisme ou d’autres événements organisés par World Athletics  ou pour son 
compte, ou encore dans le cadre d’une nomination ou d’une élection en qualité 
d’Officiel de World Athletics . Dans de telles circonstances, toute offre de Marque 
d’hospitalité émanant d’un soumissionnaire, d’un candidat ou d’un postulant qui 
pourrait être interprétée comme visant à influer indûment sur l’issue de la procédure 
est inadmissible et doit être immédi atement signalée au Responsable de la conformité 
et des risques . 
 

4.7.3  Dans des circonstances normales, une Marque d’hospitalité offerte à une personne 
soumise aux présentes Règles et dont la valeur estimée est inférieure à 150  euros 
peut être jugée acceptable au regard des pratiques usuelles et des politiques internes 
en vigueur, à condition qu’elle ne soit ni inhabituelle ni excessive et qu’elle ne soit pas 
susceptible, par ailleurs, de soulever des préoccupations en matière d’intégrité.  Elle 
n’a alors pas à être déclarée. Toutefois, le caractère acceptable d’une Marque 
d’hospitalité ne doit jamais être apprécié au seul regard de sa valeur monétaire.  Il 
convient également de tenir compte du contexte dans lequel elle est offerte, du 
moment choisi pour l’offrir, de la nature des relations entre les parties concernées ainsi 
que de l’existence de tout Conflit d’intérêts réel, potentiel ou apparent, ou de t oute 
influence sur la prise de décision.  
 

4.7.4  Toute Marque d’hospitalité offerte à une personne soumise aux présentes Règles et 
dont la valeur estimée est égale ou supérieure à 150  euros doit être déclarée au 
Responsable de la conformité et des risques  dans les 30  jours suivant son offre et 
consignée dans le registre.  
 

4.7.5  Toute personne qui ne sait pas avec certitude si la valeur de la Marque d’hospitalité 
proposée dépasse 150  euros ou qui a des doutes quant aux circonstances dans 
lesquelles celle -ci lui est offerte doit déclarer cette offre dans un délai de 30  jours et 
demander conseil.  
 

5. Regist res  
 

5.1  Le Responsable de la conformité et des risques  tient à jour un Registre des Cadeaux et des 
Marques d’hospitalité dans lequel sont consignés tous les Cadeaux, Marques d’hospitalité et 
Avantages devant faire l’objet d’une déclaration qui ont été reçus ou offerts par les personnes 
auxquelles les présente s Règles s’appliquent.  
 
Le Registre fait partie des documents institutionnels de gouvernance de World Athletics . Le 
Responsable de la conformité et des risques  en assure la tenue, mais n’est pas seul habilité à 
décider de l’accès aux informations qui y figurent. Le Registre est notamment communiqué aux 
secrétaires des différents organes de World Athletics , conformément à la clause  5.3 infra.  
 

5.2  Pour chacun des organes de World Athletics , notamment le Conseil, le Bureau exécutif, une 
Commission, un Comité, un Groupe de travail ou une Équipe spéciale, le Responsable de la 
conformité et des risques  établit un Registre recensant les Cadeaux et les Marques d’hospitalité 
concernant les Officiels de World Athletics  siégeant au sein de cet organe. Ce Registre lui est 
communiqué périodiquement.  
 

6. Manquements  
 

6.1  Dès qu’il a connaissance d’un possible manquement aux présentes Règles, le Responsable de la 
conformité et des risques  en informe le Directeur général ou la personne désignée par celui -ci, 
ainsi que le Directeur de l’Unité d’intégrité de l’athlétisme ou la personne désignée par ce dernier, 
afin que les mesures appropriées puissent être prises.  
 

6.2  Le fait, pour un Officiel de World Athletics , de ne pas déclarer des Cadeaux ou des Marques 
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d’hospitalité conformément aux présentes Règles constitue une violation du Code de conduite 
en matière d’intégrité et est traité comme telle.  
 

7. Confidentialité et données à caractère personnel  
 

7.1  Les données à caractère personnel sont traitées sur le fondement des intérêts légitimes de 
World Athletics  en matière de gouvernance, de conformité et de gestion de l’intégrité, 
conformément à la législation applicable en matière de protection des données.  
 

7.2  Toute personne dispose d’un droit d’accès aux informations la concernant et peut demander la 
rectification des informations inexactes ainsi que le réexamen des informations qui ne sont plus 
à jour. 
 

7.3  Les informations ne sont conservées que pendant la durée nécessaire aux fins des présentes 
Règles et au respect des obligations légales applicables.  

 

 




